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Editorial

2013 jd estd chegando e traz noticias animadoras para a cadeia de tintas, depois de um
ano marcado por muita instabilidade. Nossas previsoes, amparadas pelas andlises feitas por
especialistas conceituados, sio de resultados melhores, assim como deve ocorrer com a economia
brasileira e a mundial.

Um resumo daquilo que podemos esperar e das tendéncias que influenciardo o futuro do nosso
setor pode ser visto nas paginas desta edigdo, preparado a partir das apresentagdes feitas por
economistas, professores e liderangas da cadeia de tintas no Forum ABRAFATI e no Simpdsio
Internacional de Tintas.

Sdo informacoes que consideramos iiteis para as empresas - e os profissionais que as lideram -
planejarem seus investimentos, suas agoes e estratégias para os proximos anos. Dentro do nosso
compromisso de disseminar conhecimento — um dos principios em que a atuagio da ABRAFATI
em prol do desenvolvimento setorial se baseia -, temos sempre priorizado a busca de opinides e de
visdes de especialistas que possam apresentar dados, interpretagdes e insights que representem
valor para quem tem poder de decisio na cadeia de tintas.

L isso que fazemos ao promover eventos como os mencionados acima e tantos outros, e
também ao repercuti-los nas paginas de nossa revista ou nos demais meios de comunicagio de
que dispomos. Na sociedade da informagio e do conhecimento em que vivemos, esse é um dos
papéis que uma entidade representativa deve assumir.

Antes de finalizar, quero mencionar mais um importante motivo para o otimismo no ano que
vem, também essencial para a disseminagdo do conhecimento - e com forte impacto nos negécios
e no desenvolvimento tecnoldgico do nosso setor: a ABRAFATI 2013. Podem se preparar, pois
serd uma edicdo imperdivel do nosso evento maior.
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Presidente-executivo
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Capa

As analises de especialistas e de liderangas da cadeia de tintas, feitas em 3
importantes eventos, apontam a existéncia de grandes oportunidades de
crescimento para 2013 e 0s anos seguintes, mas revelam que é preciso

superar alguns desafios.

ABRAFATI 2013
~—2 Perspectivas de negécios estimulam a participagéo dos principais players 6
% do mercado na Exposicéo de Fornecedores. Mais de 100 empresas ja
Y=/ garantiram a sua participago no evento, que ocorrera em setembro do
préximo ano.

Representatividade

A partir dos bons resultados alcangados por iniciativas desenvolvidas no 8
Brasil e da apresentagdo de caminhos inovadores em féruns internacionais,

a ABRAFATI e o Pais ganham novo status nas principais discussées da

cadeia de tintas.

Qualidade

Comemorando 10 anos, o Programa Setorial da Qualidade - Tintas 9
Imobilidrias amplia sua abrangéncia, incluindo novos produtos em suas

avaliagdes e contando com a participagdo de cada vez mais fabricantes.
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Perspectivas favoraveis
para 2013 e anos seguintes

Andlises de especialistas

e de liderancas da cadeia
de tintas apontam a
existéncia de grandes
oportunidades de
crescimento, para as quais
é preciso superar alguns
desafios.

Existe um panorama muito positivo
para o setor de tintas, com amplas pos-
sibilidades de crescimento das vendas e
da utilizacao do produto. Essa é a prin-
cipal conclusdo que se pode tirar das
diversas apresentacdes e andlises feitas
em importantes eventos realizados ao
longo dos tltimos meses.

O ano de 2012 esteve longe de ser
brilhante, mas, como destacou o eco-
nomista-chefe do Bradesco, Octavio
de Barros, o Brasil cresceu aquilo que o
mundo permitiu. “Estamos crescendo o
possivel. Nao somos um pais de 7,5% ao
ano nem de 2%, mas podemos manter
um crescimento sustentado de 4% ao
ano”, afirmou.

Octavio de Barros: Brasil pode manter
crescimento sustentado de 4% ao ano

Para 2013, as perspectivas sao mais
animadoras, assim como para os anos
seguintes. Algumas medidas ja tomadas
pelo governo - como a desoneragao da
folha de pagamentos e a extensao até
2013 da reducao do IPI para tintas - ja
comegam a produzir efeitos, assim
como as taxas de juros menores. O
grande impulsionador, no entanto, sera
0 consumo interno, que segue em ex-
pansao e tem um potencial enorme para
continuar aumentando. “O consumo
das familias crescerd 4% em 2012. Esse
¢ o dado olhado por quem esté fora do
Brasil. O grande problema do mundo
¢é falta de demanda, o que nao ocorre
aqui. A renda média do brasileiro nao
para de crescer, a geracao de emprego
formal também segue forte e a confianca
do consumidor é alta”, explicou Barros
durante o Forum ABRAFATI. “Nao
temos nenhuma duavida em relacao
a recuperacao da economia nacional,
mas ela sera gradual. O modelo de
desenvolvimento do Brasil nao esta
esgotado, mas precisamos de novos
vetores de crescimento. O novo eixo de
crescimento envolve maior competitivi-
dade, reducao dos gastos do governo
com custeio, desoneragao e reformas
voltadas para a eficiéncia”, destacou.

O economista Juan Jensen, da Tendén-
cias Consultoria, concorda com essa
visdo de otimismo moderado para os
proximos anos. Segundo ele, a eco-
nomia mundial deve voltar a crescer
4% ao ano, puxada pela contribuigao
decisiva dos paises emergentes. No
Brasil, estima a taxa de crescimento de
2013 em 3,8%, mantendo-se em niveis
similares nos dois anos seguintes. Mas
nem tudo é visto como positivo. “O
cenario atual é de recuperagéo. A pro-
ducao industrial cresce, mas os gargalos
estruturais permanecem. Os salarios
tendem a continuar crescendo acima

crescimento 1% acima do PIB em 2013

da inflagao, o que é positivo do ponto
de vista do consumo, mas negativo do
ponto de vista do custo de produgao. O
crescimento da inflacdo e da tolerancia
do governo em relagao a ela é outro
problema”, advertiu, em palestra re-
alizada no Simpésio Internacional de
Tintas, destacando que a atual gestao
da politica econdmica nao ¢ eficiente, o
que podera gerar efeitos deletérios no
longo prazo.

Presidente do Conselho Diretivo da
ABRAFATI, Antonio Carlos Lacerda
mostrou como as analises dos econo-
mistas se aplicam diretamente ao que
vem ocorrendo no setor de tintas, afir-
mando que, ap6s um primeiro semestre
fraco, a situagdo melhorou, abrindo
espaco para o crescimento mais consis-

Juan Jensen: produgao cresce, mas
gargalos estruturais permanecem
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tente no proximo ano. “O mercado esta
instavel, mas crescente, com destaque
para as tintas imobiliarias e de repin-
tura automotiva. Em 2013 a industria
de tintas devera se expandir 1% acima
do PIB”, previu, considerando boas - e
até mesmo excelentes, no caso das tintas
imobilidrias - as perspectivas de médio
elongo prazos. O otimismo em relagao
as vendas de tintas imobiliarias é ma-
tizado por uma preocupagao. “Temos
o grande desafio, como industria, de
superar as experiéncias negativas com
a pintura, que precisa ser mais rapida
e mais limpa”, ressaltou.

O tom de otimismo moderado foi con-
firmado pelo publico presente ao Forum
ABRAFATI, que revelou suas projecoes
na pesquisa interativa dataFATI. Nove
entre cada dez votantes estimaram cres-
cimento entre 2% e 5% em 2013, sendo

a faixa entre 3,1% e 4,0% aquela com
maior namero de mengdes. Para 2013,
além da retomada do crescimento mais
vigoroso, Lacerda destaca outros dois
aspectos que devem marcar o mercado
de tintas como um todo. O primeiro
deles, considerado critico, é a grande
pressao de custos, que deve se manter,
exigindo muita atencao dos fabricantes.
“O segundo ¢ a continuidade do pro-
cesso de consolidacdo da industria. O
mercado ¢ atrativo para estrangeiros e
exige escala, o que significa que novas
aquisi¢des devem ocorrer”, relata.

A expectativa positiva em relacao aos
negocios e perspectivas do setor tam-
bém pode ser sentida durante a Feitintas
2012 - Feira e Simp6sio Internacional de
Tintas (ver matéria na pagina 6). O cli-
ma de otimismo contagiou expositores
e visitantes, sendo alimentado também

pelas anélises apresentadas durante o
Simposio, que destacaram as oportu-
nidades existentes com a evolugao da
tecnologia, as mudancas no mercado e
a ascensao das novas classes médias.

“Temos razdes concretas para acredi-
tar em crescimento sustentado pelos
proximos anos. Nosso mercado interno
é muito grande e o poder de compra
dos consumidores vem aumentando
gradual e continuamente. O Pais esta
passando por um processo de desen-
volvimento que exigira investimentos
significativos em habitacao e infraes-
trutura, sem contar as demandas re-
lacionadas aos grandes eventos que
promoveremos até 2022. Tudo isso
tem efeito direto e consistente sobre a
economia e as vendas de tintas”, resume
Dilson Ferreira, presidente-executivo
da ABRAFATL

Tendéncias do consumo abrem novas possibilidades

Durante o Simpo6sio Internacional
de Tintas, especialistas reconhecidos
apresentaram analises inovadoras, rela-
cionadas ao comportamento dos consu-
midores e a evolucdo do comércio.

Professor de Marketing da Fundagao
Getulio Vargas de Sao Paulo, Mauricio
Morgado comentou 14 grandes tendén-
cias relacionadas ao varejo, explicando
como afetam o setor e como o farao
mudar nos proximos anos. Entre elas,
varias merecem atencao especial dos
fabricantes de tintas e de sua cadeia de
distribuicao, como a crescente preocu-
pacao com a satide e com a sustentabili-
dade, o envelhecimento
da populagao, a busca
de conveniéncia pelo
consumidor, o cresci-
mento da importancia
das lojas focadas nas
classes C1 e C2 (que
representam 49% da po-

pulacao e tém renda en- I
tre R$ 1.000 e R$1.500).
A necessidade de pro-
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Ana Cristina Puglia: qualidade e
confianga na marca séo essenciais

porcionar “experiéncias
de compra” ao publico é
outro dado a ser levado
em consideracao. “Hoje,
o consumidor quer mais
do que simplesmente
uma loja. Ele busca ali
elementos e atributos
como diversao, autenti-
cidade, interagao, bem-
estar, aprendizado, es-
piritualidade e tempo”,
explica Morgado.

Outra palestrante que despertou forte
interesse no publico, no Simpésio,
foi a professora Ana
Cristina Puglia, pes-
quisadora da Fun-
dagao Instituto de
Administracao da
Universidade de Sao
Paulo (FIA-USP). Fa-
lando sobre as novas
classes médias, ela
trouxe dados muito
importantes para a

£
H
£
H

Mauricio Morgado:
consumidor quer mais que
simplesmente uma loja

compreensao de seu per-
fil e de seus anseios. “ Ao
lidar com esse publico,
deve-se levar em conta
a forca dos vinculos e
relagdes, com a fami-
lia, amigos e vizinhos,
que funcionam como
redes sociais. 60% dos
consumidores da clas-
se C indicam produtos
e locais para compra,
contra apenas 20% das
classes A e B”, explica.
Os outros dois fatores essenciais sao o
grande peso da opiniao dos jovens, pois
sa0 0s que mais estudaram na familia,
e o crescente poder das mulheres, que
hoje tém maior renda e autoestima.

Folo: lara Morseli

Em funcao das restricdes orcamentarias
existentes, a pesquisadora afirma que
esses consumidores valorizam marcas
de prestigio, pois tém pouca margem
para errar. “O preco é importante, mas
deve estar aliado a qualidade e a con-
fianga na marca”, diz.



Desenvolvimento Setorial

Mudancas transformam
Feitintas em novo evento §

Simpdsio ofereceu
contetido relevante,
atraindo puiblico
qualificado. Ao mesmo
tempo, feira ganhou

novo petfil, focado nos
negocios, com expositores
apresentando novidades e
recebendo os visitantes em
estandes caprichados.

Realizada de 18 a 21 de setembro, a
Feitintas 2012 - Feira e Simposio In-
ternacional de Tintas ficou marcada
pela renovagao e evolugao. Com a
introducdo de inameras melhorias e a
redefinicdo de seu conceito, o evento se
fortaleceu e adquiriu uma nova imagem
diante do mercado.

A principal novidade foi o Simpésio,
que agregou muito valor a Feitintas,
com 21 apresentacdes de alto nivel, divi-
didas entre temas relacionados as tintas
imobilidrias e a repintura automotiva,
que atrairam um publico total superior
a 2.500 pessoas. Juntamente com cases
de sucesso e analises valiosas, as opor-
tunidades existentes com as mudancas
no mercado e na evolugao da tecnologia
foram destacadas, apontando caminhos
e possibilidades para inovar e desenvol-
ver negocios nessa nova realidade.

A qualidade da programagao do Sim-
posio foi essencial para mobilizar o
publico-alvo em direcao a feira, onde
pode verificar, em estandes repletos
de atragdes, o vasto leque de solugoes
inovadoras para a pintura imobiliaria
e a repintura automotiva colocado a
disposicao dos usuarios e aplicadores
de tintas, assim como dos profissionais
que as escolhem e recomendam.

“Os expositores fizeram
um grande esforgo para
atrair os visitantes qua-
lificados que desejavam
receber, investindo em estandes acolhe-
dores e, muitas vezes, com a presenca
de personalidades - como o designer
Chip Foose, o piloto Cacad Bueno ou a
equipe do programa Lata Velha - e de
objetos com forte apelo para o piblico,
como carros de corrida, veiculos com
pinturas personalizadas, obras de arte
e outras. Os varios langamentos apre-
sentados, as demonstragdes do uso de
modernos equipamentos e técnicas, a
presenca de equipes de atendimento
bem preparadas e motivadas, o clima
de otimismo e animagao foram outros
fatores fundamentais para o evento
ser considerado muito positivo pelos
participantes”, afirma Dilson Ferreira,
presidente-executivo da ABRAFATIL.

“Oferecendo contetdo relevante,

Capacitagao de mao de

Durante a Feitintas 2012, ficou evidente
mais uma vez a forte demanda dos pro-
fissionais de pintura por atualizacéo de
conhecimentos e competéncias. Esse é
um sinal positivo para um dos desafios
que o setor de tintas enfrenta e que
tende a se ampliar com o crescimento:
contar com mao de obra qualificada.

Com a promocao de diversas palestras e

Folo: lara Morselli
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Simpésio teve palestrantes de alto nivel
(como a decoradora Bya Barros) e nos
estandes muitas novidades foram expostas

trouxemos para o evento um publico
altamente qualificado, interessado em
conhecer tendéncias e inovagdes tec-
noldgicas. Com isso, a Feitintas 2012
cumpriu seus trés grandes objetivos:
proporcionar oportunidades de nego-
cios, facilitar o networking e disseminar
conhecimento e informagao”, acrescen-
ta Dilson Ferreira.

obra: buscando solugdes

o atendimento aos profissionais de pintura, o estande do Programa Pintor Pro-
fissional ABRAFATI foi um dos mais movimentados do evento. Foram mais de
750 os pintores que participaram de atividades de capacitacao, focadas na quali-

dadeno di

1to ao cliente, na ap

ao de produtos e na orientagao em

relagao a sua escolha e aplicagao. No vizinho estande do Senai, a movimentagao
também foi intensa, assim como na oficina oferecida para a apresentagao de
equipamentos de pintura e nas palestras de orientacao ministradas pelo Sebrae
(Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas).
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ABRAFATI 2013

Fornecedores mostram
entusiasmo com a Exposicao

Perspectivas de negdcios
estimulam a participagio
dos principais players do
mercado.

Mais de 100 empresas ja garantiram
a sua participacdo na 13" Exposicao
Internacional de Fornecedores para
Tintas, que ocorrera de 16 a 18 de se-
tembro do proximo ano, como parte da
ABRAFATI 2013.

O langamento do evento, realizado em
duas etapas, foi muito positivo, atrain-
do tanto expositores tradicionais como
outros que nunca participaram, todos
eles animados com as oportunidades
que a Exposicao propicia. “E muito forte
a confianca das empresas no papel de-
sempenhado pela ABRAFATI 2013 para
0s negocios e o conhecimento dos cami-
nhos futuros do setor. Por isso, o evento
é encarado como prioridade em suas
estratégias”, afirma Dilson Ferreira,
presidente-executivo da ABRAFATI.

As vendas de espagos estao sendo es-
tendidas a novas empresas, inclusive as
do exterior, que vém mostrando muito
interesse pelo evento e pelo potencial
do Brasil. “O interesse pelo mercado
brasileiro de tintas é crescente, em
funcao das perspectivas existentes, que
podem leva-lo a dobrar de tamanho nos
proximos anos. A oportunidade de estar
em contato com fabricantes do Brasil e
da América Latina, que produzem mais
de 2 bilhoes de litros de tintas ao ano,
esta atraindo muitas empresas para a
ABRAFATI 2013, somando-se aos ex-
positores tradicionais, que ja conhecem
os beneficios aportados pelo evento”,
observa Dilson Ferreira. “Com isso, a
presenca internacional, que foi muito
significativa nas ultimas edicoes da
Exposicao, sera ainda maior em 2013.
O mundo todo esta de olho no Pais,
cuja visibilidade se torna ainda mais
forte neste momento em funcao da
proximidade da Copa do Mundo e das
Olimpiadas”, acrescenta.

Os participantes chamam a atencao

ABRAFATI

Alberto Hassessian, da Bayer:
proximos anos favoraveis

Ppara os beneficios trazidos pelo evento,
tanto para cada empresa individual-
mente, quanto para a cadeia de tintas
como um todo. E o caso, por exemplo,
de Alberto Hassessian, gerente da
unidade de negocios CAS (Adesivos,
Selantes e Produtos Especiais) da Bayer
MaterialScience para a América Latina,

AGUIA

Quimica

Patrocinadores do 13° Congresso Internacional de Tintas

Loty <L convgmawivs GAQT; “Oymatech B9 Elekeiroz RN (/7ATEX
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que afirma: “Nossa expectativa para o
evento é muito positiva. Temos con-
fianga de que os proximos anos serao
muito favoraveis para o setor de tintas,
vernizes e adesivos”. Hugo Gardelli, ge-
rente de Negocios de Paints & Coatings
da Oxiteno, vai além e destaca o que a
exposicao traz: “Além de concentrar
os mais importantes e influentes con-
tatos do setor, gera oportunidades de
negocios e relacionamentos capazes de
construir tendéncias e solugdes para o
futuro”.

A confianca nos resultados proporcio-
nados pela ABRAFATI 2013 é muito
alta. “Acredito no evento, que é muito
importante para fazer contatos, di-
vulgar nossos produtos e apresentar
novidades”, afirma Aurélio Rocha,
Area Sales Manager da BYK Additives
& Instruments.

“Trata-se de uma grande oportunidade
para reforgar 0 nosso posicionamento
como um dos principais distribuidores
de matérias-primas para a industria de
tintas, estreitar o relacionamento com o
mercado (clientes e fornecedores), gerar
negocios, ampliar o conhecimento téc-
nico e alinhar-se as tendéncias de mer-
cado e avancos tecnologicos do setor”,
ecoa Luiz Maranho Neto, gerente da
Unidade de Negocios Tintas, Adesivos
e Construcao Civil da quantiQ. “Fuma
oportunidade de manter contato com os
clientes, escuta-los, discutir tendéncias

Foto: Divulgagdo
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Antonio Leite, da Rhodia:
Congresso € importante

tecnol6gicas, apresentar, ouvir e fechar

muitos negocios”, complementa Franco
Faldini, diretor de Marketing da Dow
para América Latina.

Hugo Gardelli, da Oxiteno:
oportunidades de negocios

Luiz Maranho, da quantiQ:
avango tecnoldgico

Aurélio Rocha, da BYK:
apresentagdo de novidades

Foto: Divulgagdo
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A realizagao concomitante com o Con-
gresso e as sinergias que isso traz sao
ressaltadas por diversos expositores,
como Antonio Leite, diretor global de
negocios de Solventes da Rhodia Coatis.
“O Congresso é um espaco importante
para a apresentacao de tecnologias,
processos e produtos voltados para esse
segmento de mercado”, diz. Vicente
Lozargo Filho, diretor-presidente da
Cerviflan, segue a mesma linha e re-
sume o que os participantes, de uma
forma geral, desejam: “Esperamos que
o Congresso continue com seu papel
de integragao da industria quimica e de
tintas, de modo a compartilhar o que ha
de mais recente em tecnologia e manter
nossa posicao de mais moderno merca-
do da América Latina no segmento”.

Inscrigdes de trabalhos para
o Congresso estao abertas

Técnicos, professores, pesquisadores
e outros profissionais interessados
em apresentar trabalhos no 13° Con-
gresso Internacional de Tintas ja po-
dem enviar os resumos para a avalia-
cdo do Comité Cientifico do evento.
Com a participagao de especialistas
de alto nivel de todo o mundo, mos-
trando suas mais recentes pesquisas
e as inovagoes relacionadas aos
mais variados aspectos, o Congres-
50 permitird uma visao panoramica
daquilo que ja esta acontecendo e
das tendéncias futuras. Temas liga-
dos a sustentabilidade estardo em
forte evidéncia, uma vez que esse é,
atualmente, um dos principais dri-
vers da pesquisa na cadeia de tintas.
Os interessados em participar da
programacao de palestras e da Ses-
sao Poster deverao enviar o resumo
da apresentagao para avaliagao, por
meio do site www.abrafati2013.com.
br. O resumo devera ter entre 20 e 30
linhas, em portugués, inglés ou espa-
nhol. Deve conter titulo do trabalho,
nome do autor (e coautores), nome
de quem apresentara e o contedo
basico resumido.
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Representatividade

ABRAFATI aumenta sua presenca
global e amplia influéncia nos debates
sobre o futuro da cadeia de tintas

A partir dos bons
resultados alcancados por
iniciativas desenvolvidas
no Brasil e da apresentacio
de caminhos inovadores
em foruns internacionais,
Pais ganha novo status
nas principais discussoes
do setor.

Contribuindo para o cumprimento
das expectativas existentes em relacao
a crescente importancia do Brasil no
cendrio internacional, a sua cadeia de
tintas vem ocupando posicao cada vez
mais destacada em ambito global. Além
do pujante mercado - hoje o 5° maior
do mundo - e do imenso potencial de
crescimento, o setor tem chamado a
atengao no exterior pelas iniciativas que
desenvolve com sucesso e pela ativa
participagao nas discussoes sobre ques-
toes chave relacionadas ao futuro.

“Somos uma voz respeitada em todo o
mundo, porque mostramos a seriedade
eo perfilinovador de nossos programas,
que trazem resultados concretos, repli-
caveis em outros paises, com as devidas
adaptagdes”, explica Dilson Ferreira,
presidente-executivo da ABRAFATIL.
“Somado a isso, temos sempre uma
atuagao proativa nos encontros globais
da cadeia de tintas, sugerindo caminhos
e posturas, integrando-nos aos grupos
de estudos e reafirmando o papel rele-
vante do Pais no tabuleiro mundial”,
acrescenta.

Depois de, no inicio do ano, atuar com
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destaque na reuniao anual do IPPIC
(International Paint and Printing Ink
Council) e no encontro do Comité de
Gerenciamento do Programa Coatings
Care, a ABRAFATI seguiu marcando
presenca em diferentes foruns globais
ou regionais do setor. Em Indianapolis,
nos EUA, participou da programa-
cdo do American Coatings Show and
Conference - mantendo, inclusive, um
estande para divulgar a ABRAFATI
2013 - e, a convite do presidente da
ACA (American Coatings Association),
assistiu a reunido do Conselho Diretor
dessa entidade.

Nesse mesmo evento, a presenca de li-
derangas de outros paises foi mais uma
ocasiao propicia para o intercambio
de experiéncias e de ideias, algumas
das quais tiveram continuidade nos
meses subsequentes, em encontros em
diferentes paises das Américas. Uma
delas foi a retomada das conversas re-
lacionadas a constituicdo de uma fede-
racdo latino-americana de associacdes
técnicas do setor de tintas, projeto que
se iniciou durante a ABRAFATI 2011
e deu mais alguns passos no recente
Congresso e Exposicao Report, orga-
nizado em Buenos Aires pela SATER
(Sociedad Argentina de Técnicos en
Recubrimientos).

Exportando conhecimento

Programas criados pela ABRAFATI tém
servido de inspiracao para entidades de
outros paises, a partir dos resultados
alcangados. Um exemplo é o Programa
Setorial da Qualidade - Tintas Imobilia-
rias, que ja foi apresentado em diferen-
tes ocasides a liderancas da cadeia de
tintas na América Latina.

Recentemente, Dilson Ferreira esteve
em Caracas, na Venezuela, a convite
da Asoquim (Associagao Venezuelana
da Industria Quimica e Petroquimica),
reunindo-se com os principais executi-
vos das empresas locais para explicar
essa iniciativa e 0 seu impacto no setor de
tintas no Brasil. Profissionais das areas
técnicas e de gestdo, juntamente com
consultores e a equipe do organismo
de certificagao Fondonorma, assistiram
a outra apresentagao, mais detalhada,
sobre os antecedentes do PSQ, sua evolu-
Gdo e sua operacionalizacdo, para avaliar
e planejar a implantacao de um projeto
com caracteristicas similares.

Na mesma época, o presidente-execu-
tivo da ABRAFATI esteve presente na
31* Convengao da Anafapyt (Asociaci-
6n Nacional de los Fabricantes de Pin-
turas y Tintas, do México), onde apre-
sentou, a pedido daquela entidade, a
forma de atuacdo da ABRAFATI, seus
objetivos e os principais programas e
iniciativas que desenvolve. Na oca-
sido, manteve também reunides com
a diretoria da associacdo mexicana, no
sentido de levar o apoio da ABRAFATI
para a realizagao do Anafapyt Latin
American Coatings Show 2013, que
acontecera de 14 a 16 de maio de 2013
na Cidade do México.

“A interagao e o intercambio de expe-
riéncias com entidades congéneres nos
permite conhecer novas possibilidades
e dinamizar nossa atuacdo. Ao mesmo
tempo, representa uma oportunidade
de mostrar que o Brasil ocupa posigao
de destaque no cenario global, apresen-
tando praticas inovadoras e resultados
expressivos que obtivemos”, resume
Dilson Ferreira.



Qualidade

PSQ comemora 10 anos
e amplia sua abrangéncia

Nowvos produtos passardo a ser
avaliados pelo programa, que conta
com a participagdo de cada vez mais

fabricantes de tintas.

A primeira década do Programa Seto-
rial da Qualidade (PSQ) - Tintas Imobi-
liarias foi celebrada durante a Feitintas,
com a realizagao de um evento que ho-
menageou os fabricantes que dele par-
ticipam, os fornecedores que o apoiam,
assim como diversos profissionais e
instituicdes que tiveram papel decisivo
no seu desenvolvimento. Os significa-
tivos resultados obtidos durante estes
10 anos sao a base para a continuidade,
ampliacdo e aperfeicoamento do PSQ,
um processo que vem sendo planejado
e executado cuidadosamente.

A incorporagao de novas categorias de
produtos prosseguird, mantendo-se a
sistematica de gradualmente expandir
o escopo do programa. Para 2013 estd
planejada a inclusao das texturas e das
tintas latex semibrilho e acetinado entre
os produtos avaliados.

Outro caminho que ja comeca a ser
tracado é o da adocao de exigéncias
de sustentabilidade no programa.
Essa decisao foi tomada pelo PBQP-H
(Programa Brasileiro de Qualidade e
Produtividade no Habitat) e a forma
de aplica-la ja esta sendo estudada
pela cadeia de tintas, que tem um forte
compromisso com o desenvolvimento
sustentavel.

No evento comemorativo, depois de
reconhecer os avangos ja obtidos, a
arquiteta Maria Salette Weber, coorde-
nadora do PBQP-H, deu o tom do tra-
balho a ser desenvolvido nos proximos
anos. “E preciso seguir nesse caminho,
incorporando novos fabricantes e no-

vos produtos, a0 mesmo
tempo em que se amplia
a integragdo e a troca de
experiéncias com PSQs
de outros materiais”,
destacou.

.

Gisele Bonfim, coordenadora do PSQ - Tintas Imobiliarias,

Por sua vez, Dilson Fer-
reira, presidente-execu-
tivo da ABRAFATI, lem-
brou resisténcias e obsta-

Fernando Val y Val Peres, 1° vice-presidente do Conselho
Diretivo da ABRAFATI, Maria Salette Weber, coordenadora
do PBQP-H, e Dilson Ferreira, presidente-executivo da
ABRAFATI, no evento em que foram reconhecidos todos os

que contribuiram para o éxito da iniciativa

culos que tiveram de ser

superados ao longo des-

tes anos, para que fossem alcancados
resultados que sao muito significativos.
“Foi essencial o papel desempenhado
por virios agentes do mercado. Temos
agora de continuar avancando e inves-
tindo para que esse sucesso se amplie
e perpetue”, afirmou.

Circulo virtuoso

O trabalho de conscientizagao que vem
sendo feito com todos os publicos, as
medidas judiciais tomadas contra a
producao e venda de tintas que nao
atendam aos requisitos das normas
técnicas e o apoio do governo ao or-
denamento do mercado sao essenciais
para o crescente reconhecimento a im-
portancia da qualidade das tintas. As
exigéncias do governo, de 6rgaos de
financiamento, de varejistas, de pintores
e do consumidor estao fazendo com
que esses produtos ganhem ainda mais
forca no mercado.

Por isso, é cada vez maior o nimero de
empresas que solicitam informagoes e
iniciam os procedimentos para se cre-

denciar e aderir ao PSQ. Somente no
segundo semestre de 2012, quatro no-
vos fabricantes concluiram os tramites
para passar a participar do Programa,
fazendo com que esse circulo virtuoso
em torno da evolucao da qualidade
se amplie. Agora sao 29 participantes,
atuantes em todo o Brasil (veja a lista
abaixo), ampliando as possibilidades
de escolha e compra de tintas de quali-
dade, que assegurem ao consumidor o
resultado esperado.

Fabricantes que fazem

parte do Programa
 AkzoNobel * Maza
* Alessi * Manchester Quimica
* Anjo * Montana
+ Base Nordeste |+ Nacional Arco-iris
« Dacar « PPG/Renner
« Eucatex * Qualyvinil
« Futura * Real
* Hidracor * Resicolor

« Hidrotintas
* Hydronorth

+ Renner Sayerlack
* Sherwin-Williams

* Iquine * Suvinil

« Killing *+ TSA Quimica
* Leinertex * Universo

* Lukscolor « Verbras

* Luztol

Foto: lara Morselli



Seguranca

Encontro de Brigadas reforca & |
compromisso do setor de tintas

com seguranca e prevengéao

Atividade propiciou
treinamento, integragio
e disseminagdo das
melhores priticas.

No altimo dia 21 de outubro, brigadis-
tas de 11 empresas da cadeia de tintas
participaram do 8°Encontro ABRAFATI
de Brigadas de Emergéncia. Além dos
fabricantes de tintas AkzoNobel, BASF,
DuPont, Eucatex, Futura, Hydronorth,
PPG, Renner Herrmann, Renner Sayer-
lack e WEG, pela primeira vez esteve
presente um fornecedor do setor, a
Bandeirante Brazmo.

Realizado no Centro de Treinamen-
to Aguia de Fogo, o evento contou
com provas ligadas ao controle e a
extin¢do de incéndios, a contencdo de
vazamentos e ao resgate de vitimas,
que proporcionaram oportunidades
de intercambio de experiéncias e inte-
gracao. O desempenho das 10 equipes,
que mesclaram brigadistas e coorde-
nadores de diferentes empresas, foi
muito bom, mostrando o preparo dos
profissionais.

A contribuicao para a capacitagao e o

Samuel e Sandro, da Bandeirante:
oportunidade de aprimorar técnicas
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A programagao
envolveu provas
de controle e
extingéo de incéndio,
resgate de vitimas
e contengéo de
vazamentos,
exigindo o
conhecimento

de praticas e
procedimentos
adequados

aperfeicoamento das técnicas utilizadas
pelas Brigadas teve como outros pontos
altos as dicas de melhorias apresentadas
apos o cumprimento da prova por cada
equipe, com a participacao destacada de
profi: do Corpo de beiros
Da mesma forma, as orientagdes dos
coordenadores em relagao aos procedi-
mentos corretos foram muito tteis.

Mais uma vez, a avaliagdo dos partici-
pantes foi positiva. Representantes da
estreante Bandeirante Brazmo, Samuel
Gomes da Silva e Sandro Navarro des-
tacaram a oportunidade de interacao e
troca de conhecimentos. “O encontro
foi uma forma de aprimorar técnicas de
combate a incéndio e também de passar
a nossa experiéncia. Foi muito boa a
mistura de equipes”, afirmam.

“O resultado de uma atividade como
essa éatroca de experiéncias e a integra-
¢ao. O encontro contribui para incenti-
var, estimular, reforgar a confiabilidade
eauniao dos nossos brigadistas”, desta-
cam Renato Vitor Garcia Junior e Daniel
da Silva Ines Junior, da BASF.

Brigadista ha 4 anos, Marcia Pereira
Gongalves, da Akzo Nobel, compareceu

Fotos: Cristina Bragato

pela primeira vez ao encontro. “Foi uma
experiéncia excelente. Aprende-se um
pouco das técnicas usadas por cada
empresa”, ressalta. Pamela Rodrigues
Gongalves Capelato, brigadista da
unidade Sumaré da PPG, concorda e
acrescenta: “Da para aprender nao so
com 0s erros, mas com os acertos dos
outros”.

As opinides favoraveis dos brigadistas
e coordenadores, juntamente com os
resultados alcangados, confirmam que
o Encontro reforga o comprometimento
dos profissionais e das empresas com
as melhores praticas. “ Além disso, tem
papel importante no processo de tornar
os brigadistas ainda mais preparados
paraa prevengao e atuagao em situagoes
reais de emergéncia”, afirma Gisele
Bonfim, gerente técnica e de Assuntos
Ambientais da ABRAFATIL



Associadas

Renner Herrmann conclui
terceira aquisi¢ao no Chile

Em setembro, a Renner Herrmann anunciou
a compra de 70% das agbes da empresa
chilena Pinturas Cerrillos S.A., que tem foco
no mercado de tintas industriais e para a
industria da pesca.

Esta é a terceira aquisigao recente da em-
presa no Chile, onde anteriormente havia
assumido o controle da Pinturas Creizet,
especializada em tintas de manutengéo
industrial, e da planta industrial da Pinturas
Barpimo.

Com isso a Renner Herrmann torna-se pro-
tagonista no mercado chileno, disputando a
lideranga do mercado de tintas industriais,
de tintas anticorrosivas e de manutengdo
industrial do pais andino.

Entre as melhores

para se trabalhar

A edigao 2012 do guia As Melhores Empre-
sas para Vocé Trabalhar, da revista Vocé
S/A, considerou a DuPont a lider em sua
pesquisa, no segmento Quimica e Petroqui-
mica, seguida de perto pela Dow. BASF e
Bayer também fizeram parte da seleta lista,
que se tornou referéncia em termos de clima
organizacional no Brasil.

Suvinil ensina a transformar
ambientes com cores

Em setembro e outubro, aconteceu o Fes-
tival da Casa 2012 da Leroy Merlin, que
teve como novidade uma casa montada no
estacionamento da loja Morumbi do home
center, na capital paulista. Ali a Suvinil
mostrou como cores mais vibrantes podem
ser aplicadas em diferentes ambientes e
quais sao tendéncias para o proximo ano,
em projetos desenvolvidos pelo arquiteto
Gustavo Calazans.

Construgéo sustentavel

é tema de evento

BASF, Bayer, Dow, Hydronorth, Sherwin-
Williams e Universo estiveram entre os
patrocinadores da 32 edigao do Greenbuil-
ding Brasil, realizado de 11 a 13/09 em Sao
Paulo. Reunindo exposigéo e conferéncias,
com foco na construgdo sustentavel, o
evento contou com o apoio institucional da
ABRAFATI.

Lukscolor promove agdo social
A renovagao da fachada da ONG Kibd-No-
1&, que cuida de pessoas com deficiéncia
intelectual, em S&o Paulo, contou com a
participagdo da Lukscolor. A empresa doou
tintas e disponibilizou um técnico para orien-
tar os voluntarios que fizeram a preparagao
e a pintura do local.

Tintas séo destaque

em inovagéao tecnoldgica

Na pesquisa feita com lojistas para a atri-
buigao do Prémio Anamaco 2012, uma das
perguntas foi sobre a principal inovagao
tecnolégica percebida no ano.

O constante investimento do setor nessa
area foi reconhecido uma vez mais, pois a
tinta acrilica antibactéria, da Suvinil, ficou
em 2° lugar, enquanto a Metalatex Eco Base
Agua, da Sherwin-Williams, conquistou a 32
colocagéo.

Colorgin patrocina mural

de grafite em Sao Paulo

Como forma de evidenciar a arte urbana,
a Colorgin patrocinou mais um painel de
grafite, realizado pelos artistas Val Alafia,
Cris Rodrigues e Vulgo Toddy no Centro
de S&o Paulo. A proposta do mural, de 204
m?, é promover a criatividade, incentivar o
trabalho de artistas muitas vezes anénimos
e mostrar novas possibilidades de interven-
¢oes da sociedade na cidade.

Eucatex estimula educadores

a lidar com reciclagem

Em setembro, aconteceu em Salto (SP) a
tltima etapa do projeto E Tempo de Reciclar,
que trabalha o tema da reciclagem com edu-
cadores, e que ja havia sido realizado nas
cidades paulistas de Botucatu e Bofete no
primeiro semestre. Conduzida pela Evoluir
Cultural, a agdo conta com o patrocinio da
Eucatex por meio da Lei Rouanet.

Bayer seleciona jovens
embaixadores ambientais

Em setembro foram anunciados os oito
vencedores da 9% edigao do Programa
Bayer Jovens Embaixadores Ambientais. Os
premiados foram reconhecidos por projetos
ou agoes que desenvolvem no Brasil, com
foco na sustentabilidade.

Ainiciativa € promovida mundialmente pela
empresa desde 1988, em parceria com o
Programa das Nagdes Unidas para o Meio
Ambiente (PNUMA).

Anjo conquista
certificagdo 1SO 14001

Industrias de tintas presentes
nas melhores feiras

A exemplo do que ocorreu com a Feitintas
2012, que contou com a participagdo de
diversas empresas do setor, os fabricantes
de tintas estiveram presentes no tltimo tri-
mestre em diversos eventos especializados,
mostrando as suas solugdes para as mais
variadas necessidades.

Na feira de artesanato Artes nas Gerais,
que aconteceu em Belo Horizonte (MG), a
Acrilex mostrou sua linha de produtos para
essa atividade.

JanaRio Oil&Gas, WEG, PPG e AkzoNobel
(por meio da International Paint e da divisdo
Surface Chemistry) expuseram produtos e
tecnologias para protegao anticorrosiva e
pintura maritima.

Por sua vez, a Sherwin-Williams, com sua
Unidade Sumaré, apresentou tintas e re-
vestimentos anticorrosivos na Mercoagro
— Feira Internacional de Negécios, Pro-
cessamento e Industrializagdo da Carne,
realizada em Chapecé (RS).

Com suas tintas imobiliarias, Hidracor, Hi
drotintas, Ibratin, Iquine e Montana partici-
param da Ficons 2012 — Feira Internacional
de Materiais, Equipamentos e Servigos da
Construgao, que ocorreu em Recife.

As edigoes da Casa Cor em diferentes
pontos do pais também contaram com a
participagdo de varios fabricantes.

Futura renova

visual da sua marca

Um trabalho focado no posicionamento
estratégico da empresa levou a Futura Tin-
tas a reformular a identidade visual de sua
marca. Segundo a proposta implementada,
a imagem da transformag&o € a forga mo-
triz da nova marca. O logotipo da empresa
traduz agora a sua relagao com a cultura do
Pais, contendo um splash com a forma do
mapa do Brasil. Por sua vez, as embalagens
objetivam um aspecto mais contemporaneo,
organizado e humano, exibindo informagdes
de forma clara para o consumidor.

Dow e BASF entre as
empresas mais verdes
O prémio Epoca Empresa Verde 2012, pro-

movido pela revista Epoca e a consultoria
Pri ouseCoopers (PwC), reconhe-

O sistema de gestao da Anjo
Tintas e Solventes foi avaliado e recebeu
a recomendagéo para a certificagao 1ISO
14001. A conquista foi fruto de um trabalho
de toda a equipe, trazendo como beneficio a
conscientizagdo em relagdo a necessidade
de buscar sempre a redugdo de geragdo
de residuos, a diminuigdo no consumo de
energia elétrica, a eliminagao do desperdicio
de agua, entre outros.

ceu a BASF e a Dow entre as 20 empresas
com melhores praticas ambientais no Bra-
sil. Para essa escolha, foram analisados
aspectos como eficiéncia energética, uso
consciente da agua, destinagéo do lixo,
transporte, incorporagao de critérios am-
bientais no desenvolvimento de produtos e
servigos e redugdo de emissdes de gases
do efeito estufa.
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0 melhor local para apresentar solugdes inovadoras
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